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Gestor de sueros, artesano d
experiencias
Pajarero y fotégrafo pov.pasic

Administrador turistico de la universidad
catélica de Manizales.
Estudiante maestria en gestion del turism
sostenible — Universidad para la cooperacic
internacional de Costa Rica —UCI.

Gerente de Nature Trips Colombia.

Padre de Gabriela y Matias, esposo de Dian

Colombiologo
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PRODUCTO TURISTICO

Conjunto de componentes tangibles e
intangibles que incluye: recursos vy
atractivos, equipamientos e
infraestructura, servicios, actitudes
recreativas, imagenes y valores simbdlicos,
actividades experienciales. Ofrece unos
beneficios capaces de atraer a grupos
determinados de consumidores pues
satisfacen las motivaciones y expectativas
relacionadas con su tiempo libre

MyAccount-Signin  Register  Emeil Subscription  Request o Catalog

Overseas
Adventure Travel” The Leader in Smali Groups on the Road Less Traveled
St Never more than 10-16 travelers—guaranteed!

Land & Ship Adventures v Destinations v Solo Travel Ways To Save v O.AT. Difference v Travel Forum Harriet's Corner v

Popular Films Featured Reading Month-By-Month Compare Our Adventures Traveler Photos

Steeped in colonial history and home to a staggering diversity of natural landscapes, Colombia is
a microcosm of South America’s most enchanting attractions. Trek the Amazon to discover lush
rainforest and abundant wildlife ... sip coffee in the Zona Cafetera, the country’s famed coffee-
roasting region ... explore the vibrant art scenes in cosm ...more




PAQUETE
TURISTICO

Es una combinacion de servicios que
generalmente se compran por separado,
(transporte, alojamiento, alimentacion,
actividades experienciales, guianza, visitas a
sitios de interés, actividades de diversion);
pero que se ofrecen como un producto
unico, integrado, con precio fijo y que es
adquirido por el consumidor en una sola
transaccion.

OFRECE VENTAJAS (BENEFICIOS) Y
DESVENTAJAS (RIESGOS) PARA EL CLIENTE Y
PARA EL PRODUCTOR / ENSAMBLADOR

SRl URETREX

TOUR FOCUS TOUR CALENDAR

Home = All Tours = South America > Colombia

COLOMBIA - MULTICOLOURED
TANAGER TOUR

Tour Code: COLO2

An 11-day tour exploring the exceptional birdiife of Colombia’s central
and western Andes and Cauca Valley

m » DETAILED INFO » IMAGES » REVIEWS

This 11-day birding tour, which can be easily combined with our Santa Marta
Endemics tour. begins with an exploration of Cali for Cauca Valley specialties, before
driving up {o the fabled ‘KM18' for Multicoloured Tanager plus a host of colourful
Tangara tanagers. We next travel north to Montezuma to some of the most beautiful
cloudforest in Colombia. A suite of endemics is present here, including Munchique
Wood-wren, Chestnut-bellied Flowerpiercer. Gold-ringed Tanager and Black-and-gold
Tanager. Other tanagers keep us royally enterained, including jaw-droppers such as
Purplish-mantled, Glistening-green, and Grass-green. Otin Quimbaya is next on the
itinerary. with Cauca Guan and Red-ruffed Fruiicrow. Via Manizales we ascend the
slopes of 5,429-metre-high Nevado del Ruiz for the stunning endemic Buffy
Helmetcrest. Finally. we enjoy the energetic flocks and antpitta feeding stations of the
Rio Blanco Reserve

QUICK SEARCH

HOME | HOW TO BOOK

TOUR LEADERS

11 days from

E 2 89 S(Inc flights)

Land Only Price: £2295
SRS: £295

* BOOK HOLIDAY NOW

Nntline inararv Prusminad

racvice call. +44 (0) 1962 73
30am - 5:30pm and Sat Sam

» DATES & PRICES

Enter keywords {or tour code} I?T"

FAQS | ABOUTUS | CONTACT US

3051

Visiting: Colombia

TOUR DOWNLOADS

Dates & Prices
View itinerary
View tour reports +

CAN | HELP YOU?

1;,. b‘.
] ' i

Andy Tucker

Operations

" Msnager

Email Andy
" 01962 733051

TOUR FOCUS




El desarrollo de un circuito debe tener en cuenta 9 aspectos clave

1. Dispone de
calidad y masa
critica de recursos
y/o atractivos en su |
trazado

2. Ruta
equilibrada y
bien
estructurada 4

3. Con caracter
experiencial,
permite vivir y
generar

experiencias 4

5. Operativadad de *
los recursos,
servicios e :
IHEC A

4. Se puede
disfrutar de

"\ actividades de
\intéres para el

viajero

6. Facil
acceso a
los
atractivos

turisticos 4

7. Entorno
natural de
gran belleza
y bien ‘
conservado 4

8. Adecuada
oferta
gastronémica
y hotelera

9. Duracion
no superior
alos 5 dias

Circuito
exitoso
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Fuente fotografia. César Angel
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La experiencia
de viaje y su

) ., relacion con el
- producto

turistico
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Foto. César Angel. Inkaterra lodge - Peru

Foto. César Angel. Territorio Bora Mirafia




ATRACTIVOS

g

Naturales
Culturales
Gastronomia

Etc.

SERVICIOS
TURISTICOS

P

LLEGAR (Transporte)

ESTAR (Alojamiento,
alimentacion)

VIVIR (Operadores de
experiencias, compras,
ocio, etc.)

Fuente fotografia: Elaboracidon propia

INFRAESTRUCTUR
A/
EQUIPAMIENTO
PUBLICO

g

Aeropuertos

Vias de transporte
Hospitales
lluminacidn y limpieza

Etc.

MERCADO
PLAN DE
COMERCIALIZACION

PLAN DE
— NEGOCIO

PRODUCTO
TURISTICO
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uien queremos seducir?



¢ Queé busca la mayoria de los viajeros en tu
destino turistico?

Destinos inexplorades |
Destinos en tendencia |
Destinos para ver antes de morir |
Salir de la Zona de Confort |
Viaje cerca de casa |

Viaje de negocios |

Fuente: Trekksoft. Informe tendencias 2017. Entrevista a 145 empresas , preguntando sobre
motivaciones del consumidor en sus destinos turisticos
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~ Atractivo turistico

Es todo lugar, objeto o acontecimiento, capaz de generar un desplazamiento
turistico . Es decir, es tanta la belleza o importancia de ese atractivo, que
personas que viven en otros lugares (turistas) viajan para disfrutarlo
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Foto. César Angel. Paisaje Cultural Cafetero de Colombia
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Toda actividad realizada por una persona fisica o moral, publica o
privada, tendiente a satisfacer necesidades especificas
directamente planteadas por el desplazamiento turistico

Foto. César Angel. Balsaje rio la vieja




De recurso
a atractivo




Recursos turisticos: cuaiquier

elemento, natural o creado por el hombre, o cualquier
actividad humana, que puede generar desplazamientos de
personas con la finalidad de contemplarlo o de realizar
alguna actividad fisica o intelectual.




Puesta en valor de
un recurso turistico:

actuaciones que llevamos a cabo para hacer
accesibles los recursos a los turistas.




P I‘Od U CtO tu I‘iStiCO = recurso turistico puesto

en valor para que atienda alguna motivacion de los turistas, de
manera que estén dispuestos a pagar un precio por su disfrute.

Recurso turistico
Componentes de la oferta -
Puesta en valor

Capacidad de satisfacer motivaciones
Componentes de la demanda —~
disposicion para comprarlo

PRODUCTO TURISTICO



DISENEMOS NUESTRAS EXPERIENCIAS,

HAGAMOS REAL EL PRODUCTO
INNOVADOR, CREATIVO, AUTENTICO, SINGULAR, COMPETITIVO,
SOSTENIBLE EN LO SOCIAL, EN LO CULTURAL, EN LO AMBIENTAL
Y EN EL COMPONENTE ECONOMICO

Es una gran oportunidad para anadir valor a la experiencia turistica, consiguiendo
un turista mas satisfecho; pero también una oportunidad para anadir valor a la
comunidad local, consiguiendo unos recursos —en este caso, financieros-
necesarios y, a veces, imprescindibles para conservar y mantener ese patrimonio y
quiza, una parte del empleo turistico.




Los pasos del desarrollo del producto componen el
itinerario de consumo de un cliente - turista.
La finalidad de este itinerario es el disfrute de la
experiencia turistica.



../../../../../Videos/turismo vids/el riezgo_esp.mp4

PASOS ESTRATEGICOS PARA EL DISENO DE LA EXPERIENCIA

BUENAS
PRACTICAS

RECURSOS
PARA LA EXPERIENCIA l

INTERPRETACION

@@z

ATRACTIVOS

(La materia prima)



Una clasificacion de atractivos se
puede dividir en tres categorias basicas:

atractivos focales, complementarios y de
apoyo (Ceballos, 1998).

Atractivos focales:

Se refieren a los elementos distintivos de patrimonio natural y cultural que se encuentra en
el area. Son aquellos rasgos intrinsecos de singularidad que mejor caracterizan a dicho sitio
o region y el motivo fundamental por lo cual los visitantes querran visitarlo.

22



Una clasificacion de atractivos se
puede dividir en tres categorias basicas:

atractivos focales, complementarios y de
apoyo (Ceballos, 1998).

Atractivos complementarios:

Se refieren a los elementos de patrimonio natural y cultural que se encuentra en el area determinada,
pero que no posen el grado de importancia o singularidad en cuanto a atraccion turistica de los
atractivos focales.

Es decir, por si solos quiza no ejercerian suficiente atractivo para motivar a un
visitante a desplazarse a ese sitio.




Una clasificacion de atractivos se
puede dividir en tres categorias basicas:

atractivos focales, complementarios y de
apoyo (Ceballos, 1998).

Atractivos de apoyo:

Estan constituidos por los elementos artificiales (instalaciones y servicios) que proporcionan al
visitante diferentes satisfactores. Aqui se incluyen los alojamientos, restaurantes, centros de
interpretacion, miradores, paseos en lancha, entre otros.

Dan sustento y servicio al visitante, pero nunca se tendra a que constituyan el motivo
principal por el cual el visitante visite un area respectiva.
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. R . e ..
La puesta en valor de los recursos culturales, transformandolos en productos culturales, .

recibe un nombre especial: Ia aCCESib“idad.

La accesibilidad implica que el recurso esté disponible para su disfrute por las personas. Que
puedan realizar alguna actividad en relacién con el recurso. Y ya que

ST

las dificultades para ello pueden ser de distinta naturaleza, Ia s

accesibilidad debe incluir al menos.
cuatro dlmensmnes.

Fotografia. César Angel. Inspeccién Garcitas. Vichada
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Temporal: g
fechas, horarios, temporadas en las que se puede disfrutar del recuso. Sin llegara
referirnos a las limitaciones que nos impone el clima, [
pensemos en determinadas fiestas o celebraciones que se llevan a cabo Unicamente en

determinados dias del afo; o que, como los lugares de culto, sea
necesario compatibilizar su disfrute con su utilizacion por los fieles...

Fotografia. César Angel. Barranco colorado - Vichada

30



Economica:

determinacion, en su caso, de los precios y tarifas que hay que
pagar para poder disfrutar del recurso: si su acceso es o no gratuito, y si no lo es, las
es a pagar, la compra de los tickets de acceso...

X » “ SN 3 v, ©
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Fotografia. César Angel. Barranco colorado - Vichada

31
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Psicologica e intelectual: &
la situacion del recurso en su contexto, su explicacion... Volveremos sobre esto
un poco mas adelante en la .

. - A i , , - .
) L

Fotografia. César Angel. Paisaje Cultural Cafetero de Colombia




Tour

Naturetrek Tour Itinerary

Analisis de

Outline itinerary

[ ) Day1l Fly Bogota
t I e m p o S e Day 2  Arrive Cali; transfer Finca la Lolita

Day 3  Queremal

i ti n e r a ri o S Day4 KM 18/San Lorenzo forest

Day 5/6 Montezuma

Day 7 Otum Quimbaya

Day8 Nevado del Ruiz

Day 9  Rio Blanco Reserve

Day 10 Drive Pereira, fly Bogota. Depart

Day 11 Arrive London

Departs
October, November and February

Focus
Birds

Grading
A. Day walks only

Dates and Prices
See wabsite (tour code COLO2)




Itinerario de consumo de un
turista:

conjunto de etapas, desde que idea el
viaje hasta su recreacion, una vez vuelto a casa, que compone la
experiencia del turista.

1. Planificacién de
las vacaciones
Seleccidn del destine
Compra del transporte
y alojamiento

4. Actividades de oclo y
entretenimiento
L Oferta complementaria
Informacién turistica
Servicio al turista

-

2. Desplazamiento
hasta el destino
Transporte

-

-

3. Alojamiento y
restauracién
Oferta basica

6. Recreacién
de la experiencia
turistica

34
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INTERPRETACION DE PATRIMONIO

La herramienta a emplear para acercar - hacer ACCESIBLE el
patrimonio al visitante durante la excursion es la interpretacion
del patrimonio o, mas sencillamente la interpretacion.

Pero ¢Qué es la interpretacion?
¢Quién es y que hace un guia de turismo



La
interpretacion
y el interprete
de patrimonio

Fotografia. Inkaterra lodge. Peru



© Original Artist
Reproduction rights obtainable from
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é¢Entretenido?
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"BEST GUIDE I EVER HAD."
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G I could draw

your aftention

€. Orig inalAnist
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winwwy:Cartoonstock! com.

éLa guianza - el
interprete - tenia un

tema?



éQué

senti..

aquel recorrido?

© Original Artist
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ANATOMIA DEL TURI STA

SOMBRERO PARA IR DE SAFARI

e

El turista expone
su piel blanca ¥
fragil al sol
colombianoc y pone
automaticamente \
una sonrisa de
idiotall

\

Super mega morral de montafista con
sus botas en la espalda, como un buen
caminante.

Carga su propia comida para wvarios
meses, electrodomesticos, colchones
v hasta algunos familiares..... llli>>

Bisuteria vendida por nuestros artesanos
indigenas. Lastimosamente no
tradicionales de la r'egién_ pero =l
turista no lo sabe. Los precios le han
parecido altos, pero ha pagado lo que
fuera necesario....

Homo excursionistis
desoctientatus. . . . .. iEN VIA
DE EXTINCION DESPUES DE
ESTE TALLER

fech OEEe— 20/ © 12000,

"CThancla™ ]
talla 47. ——




ECUACION INTERPRETATIVA

Servicio Nacional de Parques U.E.

APLICACION DE
OPORTUNIDAD I | CONOCIMIENTO CONOCIMIENTO DE x TECNICAS
INTERPRETATIVA [ DEL RECURSO LA AUDIENCIA ADECUADAS



RECORDEMOS LO QUE ES LA
INTERPRETACION...

La interpretacion es un proceso creativo
de comunicacion, entendido como el
‘arte’ de revelar in situ el significado del
legado natural o cultural, al publico que
visita esos lugares en su tiempo libre.
(Morales. AIP)

L Tt
Fotografia. César Angel. Entre pajaros y flores. Calima Valle.




-l

Fotografia. César Angel. Talleres para guias interpretes en Risaralda

Freeman Tilden (1952)
La interpretacion es una actividad educativa que pretende revelar significados

e interrelaciones a traves del uso de objetos originales, por un contacto directo con el recurso o
por medios ilustrativos, no limitandose a dar una mera informacion de los hechos.



OBJETIVOS GENERALES DE LA
INTERPRETACION DE PATRIMONIO

1. Proporcionar una idea general del lugar objeto de la Interpretacion al
visitante,

2. Mostrar al Publico el modo en que ha tenido lugar los procesos evolutivos
en el entorno natural y como le ha afectado la actividad del hombre

3. Mostrar la influencia que han tenido las necesidades sociales y econdmicas
en la naturaleza.

4. Estimular el interés de los visitantes en un determinado objeto o lugary
animarles a volver a visitarlo y descubrirlo mas a fondo por propia iniciativa



OBJETIVOS ESPECIFICOS FUNDAMENTALES DE LA
INTERPRETACION DE PATRIMONIO

OBJETIVOS EDUCATIVOS:
éQué queremos que los visitantes sepan?

OBJETIVOS EMOCIONALES:
¢Qué queremos que los visitantes sientan?

OBIJETIVOS ACTITUDINALES:
éQué queremos que los visitantes hagan?




PODEMOS EN EL DE NUESTRO
EN SUS , COMO SUS

Fotografia. César Angel. Talleres para guias interpretes en Risaralda



¢aNTUAKIU D
% ~aiNA Y FLORA ;
AUNA Y I LOR |
e QDIMBAYA !
o B U LV gag—t——n .
{ sendero de Interpretacion
5 GALERIAS ,
% recorrido 18 Jan aprox.

" <enders de Interpretagion ¢

%«3"‘{:}5 BEJUCNS ﬁ '

Entrada

7
. it >
“A‘;;"}!"‘f:‘:[?{‘; \

LA BUENA INTERPRETACION DEJAR A SUS VISITANTES QuE SE
SIENTAN CONECTADOS, INSPIRADOS Y VIVOS EN CURIOSIDAD




TRES PALABRAS RESUMEN LOS PRINCIPIOS PARA LA REDACCION DEL

MENSAJE INTERPRETATIVO

PROVOCAR ]I _M RELACIONAR

Fotografia. César Angel. Formacidn de guias en Bojonawi Vichada - 2005



MENSAIJE INTERPRETATIVO

Entretenimiento

Es el gancho

Facil de entender para cautivar

Organizado al visitante

Tematico

Relevante D 5, ovocar ol visiante

Mensaje

San Ham grafica el mensaje interpretativo con la palabra
EROT. Erdtico en espafiol



PRESENTACION DEL MENSAJE

S ——

ACCION

El mensaje debe llevar a la accién

Ultima idea

Conclusion

Transicion 3

Parada 2

Objetos

Historias

Otras paradas

SECUENCIA

Transicion 1

Introduccion

Esquema disefiado por
Jon Kohl. www.jonkohl.com

Parada no relacionada con el

mensaje; momento ensefable

Parada 1

Transicion 2

PUM

MENSAJE

Interpretes Patrimoni

Impo

Orientacion, seguridad, confort,
charlas, etc

1
1
rtancia en toda la excursion |
1

Colombia 2014


http://www.jonkohl.com/pup/pupbarreras.pdf

Recursos para la
operacion del
producto
experiencial

iEl guia es la clave!

Alimentacion

Alojamiento






LA FUACION DE PRECIOS
LOS OBJETIVOS DE LA GANANCIA

Un Rendimiento deseado. su finalidad es

un porcentaje determinado de rentabilidad sobre Ia
sumatoria de los costos directos e indirectos del producto
turistico

Interpretes Patrimonio Colombia 2014



Beneficios satisfactorios, se busca garantizar la

supervivencia de la compania, ingresos a comunidades, deriva
economica local, aporte de recursos financieros para la conservacion,
reposicion y mantenimiento de equipos y no solo limitandose en
algunos casos a recuperar solamente costos totales.



Beneficios méximos, el proposito es
obtener un margen de beneficio alto y rapido.



Politica de Precios. e término Politica

entendido como “el arte de conducir un asunto para lograr
un fin”. Esta afirmacion es parte inherente al proceso de
fijacion de precios.

sus propositos....

Interpretes Patrimonio Colombia 2014



Mantener una demanda y consumo estable que le permita cubrir costos y
obtener margenes de beneficio que hagan rentable una inversion e el largo plazo.

Sostener una demanda y consumo estable para sostener en el tiempo la

oferta de puestos de trabajo que generen bienestar y crecimiento social y
economico tanto a la empresa como a la comunidad receptora

Generar recursos financieros para la empresa los cuales puedan ser

invertidos en ampliacion del negocio, apoyo a la proteccion y mantenimiento de los
atractivos turisticos, ya sea bajo la figura de impuestos o como actividades de
corresponsabilidad con la sociedad y con sus recursos.



PAQUETE TURISTICO
Nombre del Paquete:

Categoria del Producto: Naturaleza Cultura _ Recreacion

Segmento del mercado:

Municipio 6 municipios incluidos:

Duracion: dias noches No. pax:

PROGRAMA

Breve Descripcion:

Actividades (ver siguiente pagina: programa)

Comision Operador Receptivo: % $

Tarifa Neta Agencia de Viajes Minorista: $

Incluye:

No incluye:

COSTOS Subtotal

Transporte:

Alojamiento:

A&B:

Refrigerios:

Entradas:

Guianza:

Seguros

Otros:

Totales $ $

Vigencia:

Operacion turistica:

Empresa: Responsable:
Teléfonos: Fax: Ciudad:
E-mail: RNT:

Aprender a costearlas experiencias
y el producto, es fundamental en el
proceso de desarrollo, puesta en
marcha y comercializacion.



FORMATO PARA COSTEO DE PAQUETES TURISTICOS (Pax)

COSTOS FIJOS

Transporte $

Guias

Coordinadores

Subtotal Costos Fijos $

COSTOS VARIABLES

Alojamiento (precios por Pax) $

Sencilla

Doble

Triple

Junior Suite / Suite

Alimentacion segun plan contemplado

10% de servicio

Impuestos

Tours, espectaculos, visitas, deportes, otros

Subtotal Costos Variables

TOTAL COSTO POR PERSONA (Cto F+Cto V)

Utilidad o beneficio (Dividido .90, .80, .70)

& Hh A

PRECIO DE VENTA AL PUBLICO (PVP)




THE YEAR-LONG JOURNEY

Buenas practicas y la
cadena de valor




CUADRO 1: LA CADENA DE VALOR DE UN DESTINO TURISTICO

Craacion de Promocion Logistica interna | Servicios en destino Aeviay
productos post-venta

v Publicidad al
‘ﬁ té) ' : gg?iiémtg?srt.icas y ' §ervi_cios de = * Gestion dela
S Rutas y workehops acogida y *  Centros de visitantes, |rfonr»acuon
g v arcuitos, i Visasdn transporte, *  Algjamiento. obtenida,
~R ' Matenales de fareri]ia ik *  Devolucién del IVA, |*  Gastroromia. *  Bases de datos,
a E marketing. ¢ Rl son Iés * Formalidadesde |  Tours, itinerarios y *  Saguimiento
SEva'  Paguetes odends entrada/salida recorridos. del cliente de
Qo turisticos. . Somi c;"i & ' Manejq de ' Actnflcades de recreo, origen. .
SO« Interpretacion |, R cLon ' equipajes. *  Alguiler de vehiculos. |+  Retrozlimentaci
de recursos. inkterm : diaribs " v Seguridad. +  Informacion turistica. on dela 0
operadores industria [+ ) AI p rOd U CtO y Ia
turisticos. 9 B . .
S Transportz publico q<q
SI&a‘lgmam del |, Infraestructuras: agua, |*  Planificacién del destino Relacion publico-privado > *E ex p e rl e n c I a

electricdad, residuos, J|*  Usos del suel Coordinacion institucional
sedalizacion
Sensibilizacion de I3
poblacion

infraestructuras

turistica

*  Mejora de [as habilidades y ‘ ‘
Ackibud s i conocimientos de los Creacion de puestos de trabzjo

8| turista trabajadores
recursos y

Mejora y puesta en
valor de rzcursos g%mr;amlentr(:] ;:et :Suevos Sistemas de calidad
productos Meiora ambiental Y 560
sl - - _
2 Redes telefcnicas y de Sistemas de reservas
sistemas de Investigacion de mercados
oA conexion a Internet informatizados

Gestion de los
recursos humanos

APOYO

Desarrollo de

ACTIVIDADES DE




INFORMACION L d n d
* Horarios de d Cddend e
operacion. BENEFICIOS
BENEFICIOS _ valor en el
* Precios, » Hoteles. - Mayor d I
+ Integracion tarifas y ocupacion y
de pagquetes admisiones. * Restaurantes. demanda de mo e 0
turisticos. ] servicios. d
= Promociones. - Empresas de e
. Disefio de transportacion. » Promocion .
logistica. * Eventos regional,
especiales. » Operadores de nacional e negOCIo
. Itinerario atractivos. internacional.
adecuado )
para el * |nstituciones * Intregracion
manejo de publicas. al desarrollo

Qrupos.
« Centros de
convenciones. i Colaboradores
. CﬂmuT ades. - e !
INCORPORACION &ons 7
7 % '
- < vy == .

A LA OFERTA

« Circuitos.

« Recormidos.

+ Viajes todo
pagado.




Nature Trips Colombia

Por su aplicacion de principios y criterios de sostenibilidad, ha
sido reconocida como una de las tres mejores bio-empresas de
Colombia.

Hacer esto, es fundamental en la propuesta de valor de nuestra
oferta, en las relaciones con nuestros stakeholders, el
territorio, colaboradores, |la comunldad y nuestros clientes

WRE » L o/ «
52, -

GOLOMBIA.

PAGE

)

ESTAS EMPRESAS SON LAS GANADORAS DEL PROGRAMA
DE ACELERAMIENTODE BIO-EMPRESAS PABE

. Colorganics S.A.S,
-de Lo Esfrello (Anfloquno) #

Moridkln Nature Tours, ; Nafure Trlps .
d€ Tunja (Boyacd) | dePercii (Risoroldo) ‘

UNA INICIATIVA DE:

4 Xﬂr- g
NNpulsa

CON EL APOYO DE

B TODOS PORUN E
& Muevorais Bogotd  CONNECT
BOGOTA REGION

. Hoy,HEOS 100 RECONOUIDO,
& ENTRE100 ENPRESAS,



25 paises participantes
513 ciudades
1407 proyectos participantes
292 proyectos inscritos en desarrollo humano,

PREMIOS | - il inclusién social y reduccién de la desigualdad.
LATINOAMERICA 8 o 302 Casos inscritos por Colombia, de 85
ciudades.

et | R 5
’ S

Ranking de los 500 Mejores
Proyectos sociales y ambientales de América Latina

)

Ranking  Ranking por Categori Pais Proponente

General  Categoria

Desarrollo Humano, Inclusion

I : Social & Reduccion de Nature Trps Colombia Colombia
Gesiqualdad

Cesar Augusto Angel
Valencia

Fuente: http://premioslatinoamericaverde.com/500mejores/



CONCLUSIONES



PASOS ESTRATEGICOS PARA EL DISENO DE LA EXPERIENCIA

BUENAS
PRACTICAS

RECURSOS
PARA LA EXPERIENCIA l

INTERPRETACION

@@z

ATRACTIVOS
(La materia prima)



MUCHAS
GRACIAS!!!
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www.nhaturetrips.co

Nature Trips

Colombia
Finca Vista Alegre. Cto. Morelia.
Km 5. Via Pereira - Alcala

Pereira - Risaralda — Colombia
RNT: 27300

info@naturetrips.co

-
~ cesar.angel@naturetrips.co

Naturetripscol
cesarangeltrips

+57 3137994983 /

/|

Nature Trips Colombia

@naturetripscol
@cesarangeltrips

@naturetripscol
@cesarangeltrips



http://www.naturetrips.co/
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