El futuro Goblerno

es de todos de Colombia




Don't
Make Ads.
® Make TikToks.

Con TikTok For Business podras desatar el lado
creativo de tu marca. Un mundo totalmente
iInmersivo y sin prejuicios en el que cada voz
encuentra su audiencia.

No importa o grande o0 pequeno gque sead tu
negocio, tampoco lo que hagas o vendas, fu
Marca se merece que la descubran aqui.




Hashtag challenge 18272 >

Acelera Interactividad.

Saca partido a las tendencias
Unicas e inmersivas integradas en
nuestra plataforma

@ interactive polis

Looking for adventures for your
Hawaii trip?




0

Introduccion a Tik Tok for bussines.

Explora un mundo lleno de gente esperando
descubrir tu marca.

Llega a tu publico objetivo en mas de 20 regiones

PROCOLOMBIA.CO




Introduccion a Tik Tok for bussines.

Haoz crecer tu

audiencia. e H:,/
Desarrolla tu ©

MAarcda.

Aumenta tus ventas.

Maximiza el ROl asegurandote de
que tu publico objetivo veatu
contenido y realizaun seguimiento
delrendimiento entiempo real.

PROCOLOMBIA.CO




Las tendencias
empiezan aqui.

La cultura empieza
aqui.

Conecta con usuarios que estan a la vanguardia

de las dltimas tendencias y movimientos.

@ Sé relevante

@ Forma parte de las tendencias importantes




TikTok

BuzzVideo

News Republic

Halo

Ll
[
Ll
in

El destino lider para videos para dispositivos moviles de formato corto
Una de las aplicaciones mas descargadas en mas de 40 paises

Una plataformaintegral con videos divertidos y entretenidos

Una plataforma de descubrimiento global de noticias actuales y de ultima
hora

La principal plataforma social india para la vida cotidiana
Una de las aplicaciones mas descargadas de India en Google Play en 2018

La principal plataforma de noticiasy contenido de Indonesia




Audiencia de Tik Tok for bussines

Tamano de Audiencia

TikTok - Global Audience - Age Group (Audience %)

a— 16 to 24
Amplia
2510 34

@ Su seleccidn de publico es
muy amplia. Esto requiere
un presupuesto grande.

35 to 44

Resumen de Objetivos A 45 to 54

Ubicacion 55 1o 64

Estados Unidos

Sistema operativo 0 10 20 " 20 ‘o

llimitado Ver Todo
Source data - GlobalWeblndex

Audiencia , Excluido , Sexo , Edad , https://ads.tiktok.com/help/

Idiomas , Segmentacién por inter...

PROCOLOMBIA . CO
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Publicidad nativa.

Anuncios de TikTok de los propios de la plataforma.
Estas opciones publicitarias aparecen en el feed de
noticias para los usuarios, y pueden configurarse para
una puja dindmica. Pueden dividirse por ubicacion
geogrdfica, grupo de edad y género, y en futuras
versiones también tendrdn una opcion de busqueda
porintereses o comportamientos.

Este fipo de publicidad de pago en TikTok es el mds
asequible y no requiere una inversion minima. La
ventgja para las empresas que no pueden permitirse
gastar tanto dinero en publicidad es que puedes
establecer un presupuesto diario o mensual.

Ademads, hay dos formatos: TopView (muestra una
vista previa del anuncio) y anuncios In-Feed (se
muestran como un video de TikTok).

Following ~ For You 9,
- CoVID19

TO DECORATE YOUR

@ LALALAB. - Photo print.
tfr

https://bit.ly/3bXtSZx

LALALAB, C'=@
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Brand Takeover

Estos anuncios aparecen cuando abres la aplicacion e ingresas a una categoria.
Sélo puede haber una marca por dia y pais, por lo que los precios oscilan entre
50k y 100k USD para este tipo de publicidad en TikTok. Estd dirigida a empresas
grandes y conocidas en todo el mundo. Normalmente lo utilizan para
promocionar su nuev o producto de una franquicia que poseen.

https://bit.ly/3bXtSZx
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Hashtag Challenge

Por ejemplo, muchas personas crean hashtags que fienen algun tipo de reto para
que mas usuarios se unan y creen su propio video. Con esto consiguen poner la
marca en "tendencias". Este método de marketing de Tik Tok es totalmente
gratuito, y es una herramienta muy Util si quieres iniciar tu propio negocio

. Join Robyn’s

#OnMyOwH -~

Challenge ™. ®
; .

https://bit.ly/3bXtSZx
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Branded Lenses

Con estos anuncios, puedes aprovechar las herramientas creativas basadas en la
inteligencia artificial de TikTok para mejorar tus videos. Desde filiros AR, pegatinas, lentes
hasta efectos de marcay filtros personalizados: todo es posible.

Los efectos del patrocinio de productos en la plataforma tienen una vida Util de 10 diaos,
pero si un numero suficiente de personas |os utilizan, realmente pueden dar un impulso a tu
marca.

https://bit.ly/3bXtSZx
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TikTok: ads Manager Dashboard Campaign Assets Reporting

-+ Filters

Campaign Ad Group Ad

https://bit.ly/3uwiKh9
Create

Hay tres componentes principales en la publicidad de TikTok: campanas, grupos de anuncios y
ANUNCIos.

El primer paso es crear una campana. Alli fendrds que proporcionar informacion como el objetivo
del anuncio, el nombre de tu campana y el presupuesto total. La siguiente informacion te
ensenardla mejormanerade hacer que tu campana tenga éxito.



https://bit.ly/3uwjKh9

TikTok: ads Manager Dashboard Campaign Assets Reporting

-+ Filters

Campaign Ad Group Ad

https://bit.ly/3uwiKh9
Create

Hay tres componentes principales en la publicidad de TikTok: campanas, grupos de anuncios y
ANUNCIos.

El primer paso es crear una campana. Alli fendrds que proporcionar informacion como el objetivo
del anuncio, el nombre de tu campana y el presupuesto total. La siguiente informacion te
ensenardla mejormanerade hacer que tu campana tenga éxito.



https://bit.ly/3uwjKh9
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Como Crear una Campanad

Advertising Objective

Choosing the right advertising objective

Awareness Consideration Conversion
. New Structure .
(& Reach @ Traffic & Conversions
Show your ad to the maximum number of Send more people to a destination on your Drive valuable actions on your website.
people. website or app. Learn More Learn More

@ App Installs

Get more people to install your app.

:u: Video Views
L} 1
Get more people to view your video

content. https://bit.ly/3uwjKh9

Antes de crear un anuncio, es importante pensar primero en los objetivos del negocio. E objetivo
de la publicidad es hacer que la gente actie de una determinada manera cuando vea tus
anuncios, porlo que elegir el adecuado es fundamental para tu campana.

Por ejemplo, si fu objetivo es atraer mas visitantes a tu sitio, tendrds que elegir el objetivo de trafico
especifico. Si quieres atraer al mayor nimero de personas para tu nueva marca, sigue el objetivo
de Alcance.



https://bit.ly/3uwjKh9

PROCOLOMBIA.CO

2. Establece un nombre de campana y un

presupuesto

*Sin limite: no habrd restricciones a la
publicacion de tus anuncios en el nivel de
campana y el gasto de presupuesto se
determinard en funcidon del presupuesto
establecido en el nivel de grupo de
ANUNCIos.

*Presupuesto diario y Presupuesto total: la
publicacion de fus anuncios se limitard a
través del presupuesto diario o total en el
nivel de campana. Esto significa que tu
gasto diario o total de todos los anuncios
de la campana no superard este importe.
Para obtener mds informacion sobre 10s
presupuestos diarios y totales, puedes leer
el articulo

Settings

Campaign Name

My New Campaign

Create Split Test
A/B test your strategy

Budget
No Limit

Lifetime

Daily

usb

https://bit.ly/3uwjkh9



https://bit.ly/3uwjKh9

Pasos para crear un anuncio

Placements

Placement Type

Automatic Placement

Automatically show your ads across supported placements. Learn More

Paso 1: Emplazamientos 3 e Bt

Cuando se crea un grupo de anuncios, se
puede elegr donde se quiere que . i ©
aparezcan los anuncios. Estos lugares en QD s Fouc App Seres

los que aparecen |os anuncios los
denominamos "ubicaciones” O

"emplazamientos”

TopBuzz/BuzzVideo/News Republic/Babe .

Pangle

‘ Helo
n Premium global publisher network, available .

in Japan, Korea, Taiwan, Thailand, Vietnam,... TikTok
Placements

Please note that the actual ads delivery may vary depending on the
supported locations of different placements. Learn More

Placement Type
(® Automatic Placement

Automatically show your ads across supported placements. Learn More

https://ads.tiktok.com/help/

Select Placement
Manually choose your targeting placement. Learn More

Please note that the actual ads delivery may vary depending on the supported locations of different placements. Learn More

Block List (Pangle)

To ensure Brand Safety, undesired media placements on Pangle can be added to Block List to help prevent your ads from appearing. However,
this will decrease the reach of your ads. Manage Block List

User Comment

() Users can comment on your ads on TikTok and Helo.

PROCOLOMBIA . CO

Video Download

|

() Users can download your video ads on TikTok.
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La segmentacion del Administrador
de anuncios de TikTok ofrece
nuMerosas opciones, como la
creacion o exclusion de una
audiencia personalizada o una
audienciasimilar. También hay
opciones de demografiay
dispositivos para restringir el tamano
de la audiencia,comola
segmentacion poredad, género,
intereses, sistema operativoy
operador de telefoniamovil.

Targeting

* Audience

Included

Excluded

» Demographics

» Interest & Behavior

» Device

https://ads.tiktok.com/help/
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En la seccion Presupuesto y Programacion,
debes seleccionarla sincronizaciony el
presupuesto del anuncio.

* Presupuesto:ya sea que establezcasun Presupuesto diario (no menos
de S 20) o un Presupuesto total (no menos de S 20), tu inversion
publicitaria para el grupo de anuncios no excedera el presupuesto.

® Programacion: en Programacion, puedes establecer la hora de inicio y
finalizacion de tus anuncios. Puedes elegir un intervalo de fechas para
publicar tu anuncio o publicarlo continuamente después de |la fecha de
inicio.

e Franja horaria: permite seleccionar ciertos periodos de tiempo dentro
del dia. El periodo de tiempo seleccionado varia de media hora a 24
horas.

Budget & Schedule

Budget

Daily Budget

Schedule

0.00

2021-01-08 17:05

Run Continuously

Your ad group will run continuously after the scheduled start time.

Dayparting

All Day

Select Specific Time

https://ads.tiktok.com/help/

usD
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Objetivo de optimizacion: hay fres tipos de objetivos de
optimizacion para elegir: Alcance, Consideraciony
Conversion. Algunos objetivos de campanas o
establecerdn de manera predeterminada.

*Evento de facturacion: el sistema establece
automdaticamente el evento de facturacion en funcion del
Objetivo de

optimizacion.

°Si tu objetivo de optimizacion es Alcance, |0s anuncios
se facturardn por CPM (coste por mil

impresiones)

-Si fu objetivo de optimizacidn es Consideracion, el
anuncio se facturard por CPC (coste por

clic)

-Si tu objetivo de optimizacion es Conversiones, el
metodo de puja es oCPC (coste por clic de
opfimizacidon)y el método de pago es CPC

Bidding & Optimization

Optimization Goal

Conversion

Bid Strategy

Standard Bid

Bid

USD/Conversion

A Hide Options

Billing Event

Impression(oCPM)

Delivery Type
(® Standard

Accelerated

https://ads.tiktok.com/help/
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Estrategia de puja: En el modo Puja estandar, el sistema tiende a
controlar el coste por resultado de manera mads estricta para que el
coste medio por resultado siga incluido dentro de la puja en todo el
proceso de publicacion.
*Puja: establece cudnto estds dispuesto a pagar por cada mil
impresiones, por cada clic o por conversion. Nuestro algoritmo
publicard tus anuncios en funcidn de tu puja.
Tipo de publicacion: hay dos tipos distintos de estrategias de
publicacion de anuncios para determinar cobmo gastar el presupuesto
publicitario. Se puede elegir Estdndar o
Acelerada
-Estdndar: el presupuesto publicitario se gastard uniformemente
durante el tiempo de campana programado
-Acelerada: el presupuesto publicitario se gastard lo mdas rapido
posible durante el fiempo de campana programado.
-Consulta mas detalles en Tipo de publicacion.
* Configuracion de seguimiento de terceros: para ayudar a hacer un
seguimiento del rendimiento y la atribucion de los anuncios, nos hemos
asociado con varias plataformas de seguimiento de terceras
empresas.
o Consulta Seguimiento de terceros para veruna lista de |las
plataformas compatibles.

Bidding & Optimization

Optimization Goal

Conversion

Bid Strategy

Standard Bid

Bid

USD/Conversion

A Hide Options

Billing Event

Impression(oCPM)

Delivery Type
(® Standard

Accelerated

https://ads.tiktok.com/help/
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Crearun anuncio es fremendamente sencillo. Carga tus propios videos oimagenes
editados o disena atractivos anuncios en cuestion de minutos con nuestra
herramienta de creacion de video, sencilla y facil de usar.

El Administrador de anuncios de TikTok admite en este momento dos formatos de
anuncios:imagenesy videos. El formatoy las especificaciones de los anuncios
variaran también dependiendo de tu emplazamiento. Para conocer con detalle [os
requisitos sobre formatoy especificaciones, consulta Especificaciones de anuncios
en imdgenesy Especificaciones de anuncios en video.

Nota: Hay un limite de 20 anuncios por grupo de anuncios.

https://ads.tiktok.com/help/
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Crearun anuncio es fremendamente sencillo. Carga tus propios videos oimagenes
editados o disena atractivos anuncios en cuestion de minutos con nuestra
herramienta de creacion de video, sencilla y facil de usar.

El Administrador de anuncios de TikTok admite en este momento dos formatos de
anuncios:imagenesy videos. El formatoy las especificaciones de los anuncios
variaran también dependiendo de tu emplazamiento. Para conocer con detalle [os
requisitos sobre formatoy especificaciones, consulta Especificaciones de anuncios
en imdgenesy Especificaciones de anuncios en video.

Nota: Hay un limite de 20 anuncios por grupo de anuncios.

https://ads.tiktok.com/help/
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Paso 1: Intfroducir el nombre del anuncio

Escribe el nombre de tfu anuncio. Esto te ayudard a distinguirlo
entre los anuncios dentro de tu grupo de anuncios. El nombre
del anuncio es solo para tu referencia y no forma parte de su

anuncio.

Paso 2: Seleccionar el formato del anuncio

Selecciona Imagen o Video como formato de anuncio. Ten en
cuenta que TikTok actualmente solo admite anuncios de

video. Nuestras aplicaciones de suministro de noticias TopBuzz

/ BuzzVideo / Pangle admiten tanto anuncios de imagen

como de video. https://ads.tiktok.com/help/
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Paso 3: Introduce los detalles del anuncio
Anadir contenido multimedia
A la hora de anadir contenido multimedia hay tres opciones:

 Anadir desde el ordenador: puedes subir el contenido multimedia directamente
desde el ordenador.
 Anadir desde la biblioteca: puedes acceder al contenido multimedia desde
anuncios antferiores que encontrards aqui. Se almacenardn automaticamente en la
biblioteca.
*Creacidnde un video: esta herramienta de creacion permite crear faciimente
videosimpresionantes. Puedes seleccionar utilizar plantilla de video o Video
Inteligente.
-Utilizar plantilla de video: crea anuncios de video basados enimdgenes
existentes usando nuestrasimpresionantes plantillas aprobadas previomente.
Para masinformacidn sobre el uso de plantillas, consultaKit de creacion de
videos.
-Video Inteligente: usa nuestra funcidn Video Inteligente, que analiza
automaticamente tu contenido multimedia para ayudarte a creary editar
videos como un profesional. httos://ade it kbt
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Elegirunaimagen de portada

Elegiruna foto de portadaes fundamental para llamarla atencidn de los usuarios.
Puedes cargar tu propia foto de portada personalizada o elegir una de las
imdagenes preseleccionadas de tu video. Segun la duracion de tu video, se
mostrardn hasta 8 fotfogramas para que puedas elegir.

Infroducir el textoy el enlace del anuncio
Unavez que hayas agregado el contenido multimedia a fu anuncio, tienes que
anadir:

*Nombre visible: tu identidad de marca. Esto tiene que ser coherente con la
marca/producto/nombre de la empresa del sitio web o aplicacion que se
promociona.

*Texto: este texto aparecerd como parte de |a creatividad de fu anuncioy se
mostrard a tu audiencia para decirles claramente lo que estd promocionando.

e Llamadaalaaccion: dile a tu audiencia lo que te gustaria que hicieran cuando
vean fu anuncio. Para obteneruna lista de todas lasllamadas ala accion
disponibles, consulta la tablaa continuacion.

https://ads.tiktok.com/help/
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Llamadas a la accidn disponibles

Descargar

Comprar ahora

Wer

Instalar

Suscribirse

M3s

informacian

Contactanos

Ver ahora

Obtener
haorarios

Comprar
entraclas

Visitar la tienda

Salicitar ahora

Cbtener
presupuesto

Experimentar

Escuchar

Reservar zhora

Jugar

Interesado

Anticipar pedido

Hacer Re-
pe- gis-
dido trarse

¢ TKTok * &

#M

e MERCEDE #MBStarChallenge
< s 1ow you 2 our st shine’ #MercedesBens
—

#MerceqEsBoNE S6ns BNd b the nex start
#MBStarChasienge

n Shape ke a shining star 4 nining st - Mercodes  Sh

Sk s Masitang >

2

https://bit.ly/3bXtSZx

Previsualizarla creatividad

Para obteneruna vista previa del aspecto que tendrd el anuncio una vez
publicado, te recomendamos previsualizar todos los anuncios en un

dispositivo real. Consulta en la seccion Como obteneruna vista previa de

los anuncios el método paso a paso para hacerlo.

https://ads.tiktok.com/help/
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Paso 4. Anhadirenlaces de seguimiento
Agrega cualquier Pixel relevante o URL de seguimiento de terceros
pararastrearlos datos de rendimiento de tus anuncios.

e Para obtener mdsinformacion, consulta sobre TikTok Pixel
ePara verunallista de socios de seguimiento de terceros que son
compatibles, consultala medicion de terceros

Una vez gue hayas creado tus anuncios, haz clic en el botdn Enviar
para creartu anuncio. Luego puedes crear otro anuncio haciendo

clicen el botdn Agregar, Copiar para copiarun anuncio existente o
Eliminar para eliminar el anuncio que acabas de editar.

https://ads.tiktok.com/help/
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Vertical vs. Horizontal

Full-screen vertical Horizontal
o)
63.0% 17.8%
Avg. Ad-Recall Avg. Ad-Recall

Positive Effects Brought by Full-Screen Vertical Videos

Purchase Intention Video Completion Rate

2%

= 3
Avg. \
= 3 3 . 5% - Q Vertical full-screen

21%

Vertical fullscreen _ \\
‘ u Hmuu‘;ﬂ;
Avg. 13.2%

14%
ST

Horizontal ” 7% T 5%

TikTok Influencers vs. TV Personalities

=]

TikTok Influencers

61.9%

Avg. Ad-Recall

TV Personalities

48.5%

Avg. Ad-Recall

Full-Funnel Optimization via TikTok Influencers

21.8%

14.6%

TikTok

Influencers

Awareness

39.0%

18.9%

TikTok

Influencers

Intention

https://bit.ly/3uvLtOT
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Mejores practicas Tik Tok for bussines.

Introduce the Product in the First 3 Seconds

33.7%

56.5%
46.9%
Stimulate purchase intention by
: showing the product
With product before the user skips the ad. .
9.5% introduction '-.,.. . o
inthe first || TP T L "
Without product 3 sec
introduction
in the first 3 sec With product
introduction
ot in the first
introduction 3 sec
in the first 3 sec

Purchase Intention

Ad-Recall

Determine by whether the brand name has been introduced in the form of sound, narrative, title, song etc, in the first 3 seconds

350%

300%

250%

200%

150%

100%

5.0%

0.0%

High BPM vs. Low BPM

BPM 120-
BPM 100-120
In Japan, the BPM of music, which is
BPM below 100 . . .
particularly popular in organic posts,
is said to be over 120.
3-second video view rate 10-sec video view rate Video completion rate

o
.

™.

avt®

However, Ad-Recall and Awareness are Inclined to Drop

eey
.
.....
..
..
.
.
.

enjoyment of watching the video, which may
have negative effects on ad-recall and

. awareness.
...,
Tteeee.., Seecne ....---n..-o-"""
27.5%

13.1%
With product
Without product introduction

introduction in the first

in the first 3 sec

3 sec

Awareness

.
0

.
.

https://bit.ly/3uvLtOT
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61%

of the finest
Auction Ads use half
or more of these tips

TiKTOK : For Business

o)

Leverage the
power of sound

04

Ride on the
latest trends

07

Break the 4th
wall

02

Get your key
message out
early

05

Keep your story
authentic &
entertaining

08

Overlay concise
and informative
texts

03

Let TikTok
creators take
the lead

06

Shoot natively
for TikTok

0)°

Include a strong
Call-To-Action

https://bit.ly/3ftrhZK
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Turismo en Suiza

Profundizar la comprension de la audiencia y aumentar el conocimiento de la marca con

nativos digitales en Suiza.

Bk

Switzérland.

35,5 millones + 700.000 + 20%

Vistas de hashtags Gustos Promedio Tasa de participacién

El objetivo

La organizacidn nacional de marketing Switzerland Tourism existe para hacer lo que cabria esperar: promocionar su increible pais.
Suiza, que ya habia logrado un compromiso orgdnico en TikTok con una cuenta comercial de seis meses de antigliedad, considerd
que era hora de dar el siguiente paso en su aventura de TikTok mediante la ejecucidn de campanas pages. Su objetivo era publicar

anuncios y desarrollar una comprension mas profunda de su audiencia, asi como impulsar el conocimiento de la marca en Suiza.

https://www.tiktok.com/business/en/inspiration/222

Learn about best practice for ads on TikTok

Showcases



https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/inspiration/bestcase?lang=en
https://www.tiktok.com/business/en/inspiration/222
https://www.tiktok.com/business/en/inspiration/222

73] hto:/ linkedin.com/injjitmeo

YOlI T“be Jose luis Torres Mejia

m Jose Luis Torres - www.joseluistorresmejia.com - www.JLTM.co
Conferencista del Programa de Formacion Exportadora en Turismo de Procolombia
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