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Lo que 3
aprenderemeo

Nuevo conféxtou &
del turismo |

Qué son los
venues

Asi se gestiona
un venue

Top 5 de nuevas
tendencias

Algunos recintos de
Colombia y el mundo
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Integracion de laredlidad La creacion de eventos Reactivacién de la marca
virtual aumentada hibridos y disruptivos

S

Formalizacién de Participacion y desarrollo La Bioseguridad
nuevas alianzas de nuevos productos




Narrativasregionales COLOMBIA g

Los venues son

Son recintos, que pueden ser tradicionales o no
tradicionales y hacen parte de distintas industrias:

Hoteleria Musica En Vivo Deportiva Turismo Minorista
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La ‘gestion de venue' debe estar en capacidad de
gestionar las instalaciones y la operacion del
evento, orientados a la satisfaccion de los clientes y
sobre todo, a contribuir a tener una industria de
reuniones con eventos de mayor calidad.



& Asi se gestiona un venue

* Investigar los » Definirlos Crear alianzas Casi siempre se

mercados. atractivos. con entidades programan con
Definir y conocer Crear del gremio. tiempo de

los clientes informacién y Alistarse para antelacion por su
potenciales. potenciar los vender. tamafoy
Perfilar segun sus canales de organizacion.
intereses, comunicacion. También, tienen un
motivaciones y Generar ciclo de vida.
expectativas. contactos.

Tener claridad
del DOFA
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Haz frabajo colectivo

Alianzas.

Uso de potenciadores.
Comunicacién y ser parte de la
imagen positiva del pais.

Identificacion de oportunidades y

disefio de estrategias de Fou. .\ Promocion. ' '
‘l penetracion. A\ Organizacion de reuniones sostenibles.
PROCOLOMBIA Internacionalizacion. ICCA Intercambio de negocios.
Networking.

. Creacién de eventos de gran
Acceso a recursos educativos. magnitud
Eepresen_’roqo? |nTerPOC||pnoI.T ., Impulsa lainnovacion de productoy
econocimiento yretroalimentacion, el desarrollo turistico.
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Los eventos serdn una eficaz forma de
comunicaciény reputacion.

Desarrollo de audio conferencias, logrando
recrear historias y conceptos.

Horarios y dias de eventosfuerade lo
normal.

Uso de Big Data para detectarlas zonas vy las
actividades mas interesantes.

Creatividad, originalidad y calidad
de contenidos del evento.
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Museo El Chicé
Museo Nacionalde Co.
Biblioteca Virgilio Barco

Centro de Eventos Ap. Nte.

Movistar Arena

Teatro Jorge Eliecer Gaitdn

Corferias

Casa Dann Carlton

Sheraton Bogotd Hotel

Compensar Av. 68

Planetario
La Macarena
Teatro Metropolitano
Plaza Mayor

Hotel Intercontinental

Cali

La Tertulia

Hacienda el Bosque
Hacienda Piedechinche

La Tinaja
Hacienda El Limonar
Arena Canaveralejo

Club Farallones

Hotel Intercontinental

C. EValle del Pacifico

Cartagenay B/quilla

Teatro Adolfo Mejia
Biblioteca Casa 1537

Centro de Convenciones

Hilton Cartagena Hotel

C.E Caribe Puerta de Oro




COLOMBIA co

Ceniro de Convenciones - Cartagena

COLOMBIA.TRAVEL




:M W m M\ .‘




» El futuro G
L. [ COLOMBIA co

L
MUCHAS

GRACIAS
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