
D i s e ñ o  d e  p a q u e t e s  
t u r í s t i c o s



Paquetes turísticos 

novedosos, pertinentes y 

rentables



E l  d e s a r r o l l o  
s o s t e n i b l e  d e l  

t u r i s m o



C o n c e p t o

• Atractivos turísticos

• Servicios de la planta 

turística

• Accesibilidad



T e n d e n c i a s

• La reducción en la duración de 
las vacaciones principales.

• El incremento en los viajes 
cortos.

• El incremento de viajes con 
largos recorridos.

• Un bajo nivel de fidelidad al 
destino.



Foto:@agenciatresorcolombien



I n s u m o s  

p a r a  l a  

c r e a c i ó n  d e  

p a q u e t e s  

t u r í s t i c o s .



C o n o c e r  y  a n a l i z a r  e l  d e s t i n o  t u r í s t i c o  



Hechos sociales
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Festividadesy eventos a través de los cuales 
una sociedad se manifiesta



Servicios 

turísticos

Los guías de 

turismo

Los operadores 

de turismo

Establecimientos

Transporte



Nuestros elementos 

naturales



Elementos 

naturales

https://bit.ly/2JrgzA2

https://bit.ly/2JplTnr



Bienes creados por 

la mano del 

hombre

https://bit.ly/2K5IwOc

https://bit.ly/2FgLY5F

https://bit.ly/2Hw9VrL



N u e v o s  

c o m p o r t a m i e n t o s  

d e l  t u r i s t a

• C o n s e r v a c i ó n

• P r o t e c c i ó n

• R e s p e t o



* Imagen de referencia internet.

D e s a r r o l l o  

e c o n ó m i c o  y  

s o c i a l



D i s e ñ o  d e l  

p a q u e t e  

t u r í s t i c o



D i f e r e n c i a c i ó n  d e l  

d e s t i n o

$



S e l e c c i ón  d e  

e l e m e n t os



¿Qué necesidades 
y motivaciones 
tiene o podría 

tener el turista? 

¿Cuáles son sus 
costumbres y 

hábitos durante 
los viajes? 

¿Caracterización 
de los elementos 

del Producto 
Turístico? 

A l g u n a s  p r e g u n t a s …



* Imagen de referencia internet.

D i s p o n i b i l i d a d

d e  s e r v i c i o s  

t u r í s t i c o s

T emporada alta, baja o media, 

D emanda hacia el destino, 

C aracterísticas sociales y 
económicas del destino y 

C onectividad hacia y desde el 
destino. 



F a c t o r e s  d e  
d i f e r e n c i a c i ó n



• P r o g r a m a c i ó n  d e  

a c t i v i d a d e s

• T a m a ñ o  d e  l o s  

g r u p o s

• C l a s e  y  c a t e g o r í a  

d e  l o s  p r o d u c t o s  

t u r í s t i c o s

• C a n a l e s  d e  

c o m e r c i a l i z a c i ó n

F a c t o r e s  d e  

d i f e r e n c i a c i ó n



F a c t o r e s  d e  

d i f e r e n c i a c i ó n

La 

demanda

La 
competencia

La 
estacionalidad



P r o g r a m a c i ó n  d e  
a c t i v i d a d e s



C a r a c t e r i z a c i ó n  d e  l o s  

a t r a c t i v o s  t u r í s t i c o s



C a r a c t e r i z a c i ó n

d e l  t u r i s t a



C o s t e o  d e l  
p a q u e t e  
t u r í s t i c o

$ $

$



E l e m e n t o s d e l  c o s t e o  d e  

p a q u e t e s  t u r í s t i c o s

Rendimiento deseado

Beneficios satisfactorios

Beneficios máximos



C o m e r c i a l i z a c i ó n

• D i s t r i b u c i ó n  

e x c l u s i v a

• D i s t r i b u c i ó n  

s e l e c t i v a

• D i s t r i b u c i ó n  

i n t e n s i v a



G R A C I A S

M U C H A S


