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Introducción a Waze

Historia 

Waze se fundó en 2009 en Tel Aviv con el 

objetivo de ahorrar a los conductores 5 

minutos todos los días. Cuatro años después, 

en 2013, Google adquirió Waze. 

Hoy, Waze está disponible en 185 países, 54 

idiomas y en 2019 generó más de mil 

millones de negocios de navegación de 

todos los tamaños.
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Llega a clientes cercanos 

con Waze Ads

Empresas de todos los tamaños se anuncian en Waze

para conectarse directamente con los consumidores 

mientras están en movimiento con el fin de generar 

conciencia y consideración y convertir las 

ubicaciones comerciales en destinos. 

Con capacidades únicas de seguimiento en tiempo 

real y orientación centrada en el conductor, Waze

tiene el poder de llegar a los consumidores en los 

diferentes contextos de su viaje.
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Porqué Waze Ads?

Waze es la aplicación de navegación y tráfico basada en 
la comunidad más grande del mundo. Tus anuncios en 
Waze llegarán a los consumidores en momentos clave de 
sus viajes y te ayudarán a:

✓ Hacer crecer tu negocio:
Obtén más clientes en las ubicaciones de su empresa. 
Según Austin Moon, propietario de Mojo Coffee: "El efecto 
que Waze tuvo en nuestro tráfico de autoservicio ... 
instantáneamente se apoderó de la participación de 
mercado de esos 26,000 autos por día que pasan".
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Aumente la familiaridad de los clientes 

con su marca, promoción o ubicación.

“Waze nos ayuda a poner nuestra 

marca en el mapa y nos expone a una 

gran cantidad de usuarios en poco 

tiempo. En promedio, vemos muchas 

navegaciones a nuestro sitio por mes y 

eso se traduce directamente en ventas 

". - Mai Shi, directora de marketing, Kung 

Fu Tea.
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Porqué Waze Ads?

✓ Conéctese con sus clientes en los momentos adecuados.

“Con la integración de la tecnología de orientación de 
Waze con las ubicaciones de vallas publicitarias de 
McDonald's aprovechó el poder de combinar medios 
móviles y externos para mejorar el compromiso con el 
consumidor". Ryan Laul, presidente, OutdoorMedia Group
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Tipos de Formatos de 

publicidad en Waze.
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Usos de CTA

Los llamados a la acción (CTA) ayudan con una variedad de objetivos 
finales, desde promocionar una nueva tienda o cupón hasta recordarles a los 
consumidores su ubicación para un evento futuro. La siguiente tabla destaca 
algunas de las combinaciones de mejor rendimiento:
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Ofrezca CTA y Notificaciones
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Ubicaciones Personalizadas 

Las Ubicaciones Personalizadas 

le permiten resaltar lo que sus 

ubicaciones tienen para ofrecer 

antes de que llegue su 

consumidor al asignarle una 

insignia que indique que lo 

recogen en el vehículo o en la 
acera.
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La audiencia de Waze

Waze opera en más de 185 países de 
América del Norte, América Latina, 

Europa y Asia. Aquí hay una 
instantánea de quiénes son:

http://bit.ly/wazefund

http://bit.ly/wazefund


Mejores Practicas

Para las campañas de Waze más efectivas, 

recomendamos a los anunciantes que piensen 

en vallas publicitarias y letreros al diseñar su 

creatividad. 

Evite la reutilización de anuncios digitales 

recortados de Internet: ¡Waze es un medio muy 
diferente y único!
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Ubicaciones Personalizadas 

1. Contextual y memorable
Cuanto más se adapte tu activo creativo a la 
plataforma Waze, más probabilidades habrá de que 
los usuarios se involucren y recuerden el mensaje de 
tu marca. 

Menos texto es más: los mensajes más cortos son más 
fáciles de digerir para los wazers cuando están en 
una parada. Usa el mensaje para agregar más 
contexto al viaje de Wazer.
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Mejores Practicas

2. Simple y claro

Utilice su logotipo más 

reconocible que indique 

claramente lo que se 

anuncia en la ubicación 

marcada. 

Evite el texto en los pines 

para una mejor visibilidad 
en pantalla.
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Ubicaciones Personalizadas 

3. Un llamado a la acción alineado 
(CTA)
Piense en el objetivo final de su 
campaña. ¿Qué es lo que en última 
instancia desea que haga el 
usuario? ¿Qué va a incitar a la 
acción pero no a ser dominante?
Elija una CTA de Waze para 
fortalecer el mensaje de su 
campaña. Las interacciones 
principales provienen de la CTA de 
Waze.
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Casos de Éxito
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Recursos Valiosos
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