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La marca pais

Colombia




COLOMBIA

MARCA PAIS

UNA ESTRATEGIA DE
COMPETITIVIDAD

Marca Pais Colombia busca unificar los esfuerzos del Gobierno
Nacional, el sector privado y todos los colombianos por promover y
construir una imagen positiva y realista de nuestro pais.

El verdadero propédsito es compartir con el mundo nuestra determinacion
que permite comprender la alegria, pasion y dedicacidén que invierten
diariamente los colombianos en construir el pais que sofnamos, ideal
para vivir y visitar.
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; Como Funciona?
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Beneficios de ser aliado
de la Marca Colombia
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Aprovechar esfuerzosy
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De este reconocimiento Global
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Posibilidad de difusion en
las Redes Sociales
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LA TRIADA PERFECTA DE UNA MARCA
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LA TRIADA PERFECTA DE UNA MARCA







CONCLUSION




“No te enamores de tu

marca sin recibir una
asesoria juridica
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