
MANEJO DE MARCAS PARA 
LOS PRODUCTOS 

TURÍSTICOS





¿Para qué 
hacer de un país 

una marca?



Para maximizar la 
competitividad 

en el ámbito 
internacional



HOTELERÍA PREPARACIÓN Y 
ADECUACIÓNINNOVACIÓN

VIAJES DE 
INCENTIVOS CONGRESOS CONVENCIONES EVENTOS

NATURALEZA Y
AVENTURA CULTURA BIENESTAR SOL Y PLAYA CRUCEROS Y

NAÚTICO

Para usarla de 
paraguas de 
los productos 

exportados



Gobierno

Pobladores

Cultura y 
Patrimonio

Inversión y 
Migración

Turismo

Exportación

The nation brand hexagon 2000 Simon Anholt 

Marca País



Gobierno

Pobladores

Cultura y 
Patrimonio

Inversión y 
Migración

Turismo

Exportación

The nation brand hexagon 2000 Simon Anholt 



La marca país 
Colombia





SEPARADOR



¿Cómo Funciona?











Beneficios de ser aliado 
de la Marca Colombia























Hablemos sobre las 
Marcas



xxxxxxxxxxxxxx

LAS 
MARCAS 
EN LAS 

EMPRESAS 
TURÍSTICAS



xxxxxxxxxxxxxx

LA MARCA 
CIUDAD



DISEÑO ÁREA LEGAL

EMPRESA

LA TRÍADA PERFECTA DE UNA MARCA



EL ERROR MÁS FRECUENTE ES
No asesorarse LegalmenteNo asesorarse Legalmente

EL ERROR MÁS FRECUENTE ES



DISEÑO ÁREA LEGAL

EMPRESA

LA TRÍADA PERFECTA DE UNA MARCA





CONCLUSIÓN



“No te enamores de tu 
marca sin recibir una 

asesoría jurídica






