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5Qué es el marketing de contenidos®

El marketing de contenidos es una de las tacticas mads
comunes y poderosas en el marketing digital ya que
por medio de contenidos Utiles y de valor se busca que
los clientes busquen a las empresas y no que las
empresas busquen a los clientes.
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Como mejorar el SEO de su sitio web con

marketing de contenidos

El marketing de contenidos es una de las formas mads
efectivas para que las empresas mejoren su SEO.

El objefivo final del marketing de contenidos es
proporcionar contenido de calidad que resuelva las
necesidades de su publico objetivo y los lleve de
regreso a su sitio web.




Como mejorar el SEO de su sitio web con

marketing de contenidos

Los siguientes son algunos puntos clave que debe considerar al
implementar esta estrategia:
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— Comprenda las necesidades de su audiencia

— Cree contenido valioso sobre el tema e informativo para su
publico objetivo

— Promocionar y distribuir contenido de calidad en canales de
redes sociales, blogs, boletines informativos por correo electronico,
efc.

— Genere oportunidades de venta de clientes existentes o
prospectos que estén interesados en o que tiene para ofrecer.
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1. Determine su mensaje y la audiencia de

destino
r\ o 000
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Determine su mensaje y la audiencia objetivo. Es importante que
las personas con las que estd hablando puedan entender y
relacionarse con lo que estd diciendo.
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1. Determine su mensaje y la audiencia de
destino
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El mensaje debe ser conciso, claro y especifico. Debe estar

alineado con los valores de su marca. Por ejemplo, si desea hablar
sobre como la innovacion es una piedra angular de |a cultura de

sU empresa, asegurese de que haya un enfoque claro en eso. Esto
le ayudard a diferenciarse de otras empresas de la industria que
pueden no tener tanto énfasis en lainnovacion y la creatividad.
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1. Determine su mensaje y la audiencia de

destino

No intente atraer a todos a la vez; en su lugar, identifique grupos
de personas que estén inferesadas en cosas similaresy adapte su
mensaje de acuerdo con esos grupos mediante el uso de
diferentes canales de marketing (es decir, plataformas de redes
sociales) o hablando en eventos a los que podrian asistir).




2. Creé un plan de marketing de
contenidos

La idea de armar un plan de contenido puede parecer
abrumadora, pero es un paso necesario en cualquier estrategia
de comunicacion y ventas.
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2. Creé un plan de marketing de
contenidos

Es importante crear los fipos de contenido adecuados y tener
tiempo para crearlo. No desea publicar algo que no sea
relevante o que nadie quiera ver. Esto podria ser un error costoso
pAra su hegocio.
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2. Creé un plan de marketing de
contenidos

Cree un plan de contenido que establezca lo que desea lograr,
qué fipo de publicaciones desea en sus canales de
comunicacion, con qué frecuencia se publicardn y quién se
encargard de cada trabagjo.
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3. Cree un sitio web para albergar su

contenido

[

La gente vendrd a su sifio web para ver el conftenido. Si es un
blogger, querrdn leer su Ultima publicacion. Si tiene un canal de
YouTube, la gente verd su Ultimo video. Debe crear un sitio web
que sea acogedor y presente este contenido de una manera facil
de encontrar.
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3. Cree un sitio web para albergar su

contenido

Cree un sifio web simple con caracteristicas bdsicas como
informacion de contacto, enlaces a redes sociales y un sistema de
menu facil de navegar que muestre el contenido que estd
compartiendo con el mundo y asegurese de que sea compatible
con dispositivos moviles para que 1os visitantes puedan conectarse
con usted en cualguiermomento donde quieran.
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4. Utillice las redes sociales para distribuir su

contenido.

Las redes sociales son una buena forma de dar a conocer su
contenido. Es una excelente manera de hacer que las personas
se interesen en sus ideas y e€s una excelente manera de
conectarse con ellas.

Tiene la oportunidad de crear relaciones con sus clientes y clientes
potenciales a fravés de las redes sociales. También puede
enftablar conversaciones con ellos y ver qué quieren de usted, qué
necesitan y como puede ayudarlos.

Por otfro lado, las redes sociales son una excelente opcion para la
publicidad, especialmente si las usa como una plataforma
efectiva para la generacion de leads.
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5. Implementar la optimizacidon de motores
de busgueda y técnicas de opfimizacion

de la tasa de conversion cuando
corresponda.

El markefing en Internet es una parte importante de Ila
construccion de un negocio exitoso. Una clasificacion alta en los
motores de busqueda y una gran cantidad de frafico de las redes
sociales pueden ayudar a generar mas clientes potenciales para
sU negocio y también facilitar la conversion de esos clientes
potenciales en ventas.
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5. Implementar la optimizacidon de motores
de busgueda y técnicas de opfimizacion

de la tasa de conversion cuando
corresponda.

La opfimizacion de motores de busqueda es el proceso de
manipular el contenido, el cddigo y la arquitectura de una pdgina
web para que ocupe un lugar mas alto en las pdaginas de
resultados de los motores de busqueda como Google (SERP). Los
SEQO utilizan técnicas de optimizacion en la pdgina y técnicas de
opfimizacion fuera del sitio para aumentar la clasificacion de sus
sitios.
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5. Implementar la optimizacidon de motores
de busgueda y técnicas de opfimizacion

de la tasa de conversion cuando
corresponda.

La optimizacion de la tasa de conversion (CRO) es el
proceso de aumentar la tasa de conversion de su sifio
web. Esto sucede al estudiar el comportamiento del
usuario en el sitio para identificar cualquier cuello de
botella o puntos de friccibn que puedan estar
causando que los usuarios abandonen su carrito de
compras o formulario de registro antes de completar




https://linkedin.com

CONTENIDOS

POR ETAPAS DEL FUNNEL DE VENT.

Articulos en tu blog

Ebooks y guias

— Infografias

Contenido en video

Webinars

Casos de
estudio

Plantillas

Comparaciones

Demostraciones

Pruebas gratis

Email segmentados

Retargeting

MAILCLICK www.mailclick.com.mx

https://linkedin.com

EL RECORRIDO DEL COMPRADOR
Y SU IMPORTANCIA

TU CLIENTE

Se vuelve conciente de su
dolor; se libera de su propio

TUS ACCIONES

Te enfocas en los problemas
y puntos de dolor. Usas

status quo. contenido enfocado en la
industria; redes sociales,
publicidad, patrocinadores,
relaciones publicas.

Te enfocas en las soluciones,
educas, ayudas a los
prospectos con su criterio
de compra. Documentos,
E-books, webinars, eventos,
reportes de analisis, videos,
revisiones, checklists.

Se interesa en encontrar una
solucion, comienza a descubir
tendencias, productos, marcas.

Muestras como es trabajar contigo.
Demostraciones, hoja de

datos, pruebas, estimaciones,
estudios de caso, referencias,
comparaciones, datos

de implementacion.

Evalua especificamente los
productos y servicios; esta
dispuesto a participar con el
vendedor.

CONSIDERACION

Se compromete con una solucion Valida su decision; haz el proceso
especifica; justifica las razones de compra facil. Comienza la fase de
de su compra. implementacion del servicio. Entrena-

mientos en vivo, webinares gratuitos,
guias de usuario, eventos de iniciacion.

Aprendizaje continuo, comunidades entre
clientes, programas de lealtad,
retroalimentacion, registro de datos

de facturacion, newsletter, e-mails,
llamadas al celular. Hazlos sentir que se
preocupan por ellos y que estédn seguros.

Espera un buen rendimiento del producto
y un increible servicio al cliente; puede
convertirse en un defensor de la marca.

Mantente en contacto. Busca oportunidades
para mejorar su categoria (Upgrade), expande

el uso de su producto o agrega nuevos
RE-COMPRA productos. Newsletter, e-mails, llamadas.

Podria interesarse en expandir el uso de
bienes y servicios.

Bl |0 f O




il Checklist claves para una estrategia de

contenido exitfosa.

d Conozca sus objetivos
d Seleccione el contenido correcto
2 d Sea relevante y Ufil
a Seleccione los canales de distribucion mas efectivos para llegar
a su publico objetivo
d Midasus contenidos y profundice en los mejores
d Optimice con SEO su web
a Utilice herramientas de mejora de tasa de conversion (CRO)
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Content Locker Countdown Timer
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YOlI T“be Jose luis Torres Mejia

m Jose Luis Torres - www.joseluistorresmejia.com - www.JLTM.co
Conferencista del Programa de Formacion Exportadora en Turismo de Procolombia
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