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g ¢ Qué es el marketing de
contenidos?

Técnica basada en la CREACION Y DISTRIBUCION de
contenido relevante y valioso para atraer, adquirir y llamar la
atencion de un publico definido, con el objetivo de impulsarles
a ser futuros clientes.




i :
. Quée es un embudo?

Atencion

INnterés

Deseo
Accion




Pasos para definir una

estrategia de Marketing
de Contenidos

Definir objetivos

Definir el publico

Buscar inspiracion

Definir formatos

Definir los canales

Definir responsabilidades
Definir un calendario editorial
Crear el contenido

Difundir el contenido
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Definir el objetivo

Cada contenido debe tener un objetivo claro, ALINEADO con los N
objetivos del negocio "
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Definir el publico

Es clave entender a quién nos dirigimos:
Planftilla de arquetipo de usuario

NDMbI'& Biografia:
Deseos bdsicos asociados: A centacion, Curiosidad, Alimento, Familia, Honor, ldealismo,
Independencia, Orden, Actividad fisica, Poder, Amor romantico, Ahorro, Contacto social, Estatus,
Tranquilidad, Venganza.
Marcas preferidas: Lugares que frecuenta:
L] L]
L] .
. L4 .
frase que define el arquetipo ° °
Emocion que describe tu arquetipo | Intereses: Canales/Redes/Plataformas/Apps/ Webs de mayor
. uso
Edad: . -
. .
Sexo: . .
Idiome: ° *
L] L]
Ubicacion: o hd
L] L]
Estado civil: . .
L]
Hijos: frases de busqueda que usaria en Google Disparadores (Acontecimientos importantes,
- - . comportemientos, motivantes
Nivel de formacidn: . .
Q - . .
u Campo de estudio: . .
« Universidad ° *
o L] L]
E Empresa . .
Q ° .
o Sector
: : :
i
a Cargo . .
o
o Tipo de vigjero: * *



http://bit.ly/TacticoMD-Arquetipo
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Buscar inspiracion

Feedly

BUzzsumo

Pinterest

Answer the public

Planificador de palabras clave
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https://feedly.com/
https://buzzsumo.com/
https://co.pinterest.com/
https://answerthepublic.com/
https://ads.google.com/intl/es-419_co/home/tools/keyword-planner/

O Definir formatos

Contenidos para cada etapa del EMBUDO

Atencion (Arficulos, Piezas en redes, Videos, Infografias, Podcast)

Interés (Ebook, Boletin, Webinars)

Deseo (Checklists, Comparativas)

Accion (Casos de estudio, pruebas gratis, demos, llamadas sin costo)
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Definir los canales

A traves de que canales serd optimo hacer llegar el contenido DE
ACUERDO CON EL FORMATO Y EL PUBLICO
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Definir responsabilidades

5sQUIEN se va a encargar y de qué? \
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Definir un calendario
editorial

iPonle fechal N
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Crear el contenido

Crear, crear, crear N




Difundir el contenido

A traveés de los canales definidos anteriormente N
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