ri

QUE ES COLOVING Y COMO PUEDO APLICARLO EN EL
NEGOCIO DE ALOJAMIENTO

2021

prROocoLoMBlA CO

EXPORTACIONES TURISMO INVERSHON MARCA PAIS







CONTENIDO

e Entendiendo la cultura de nomadas digitales

 Qué es el Coliving?
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e Como aplicarlo en el negocio Hotelero

e Como comunicar a los clientes que el servicio de
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e Tarifas en el modelo Coliving

procoLoMBIA CO

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS CaLoMBIA




El nomada digital busca:

e Estar conectado

o Utilizar las herramientas
digitales actuales

e Para cumplir cualquiera de las
expectativas

e Principalmente laborales o de
trabajo

e También con fines personales

e Sin importar el lugar donde se

encuentre
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2 Libertad de movimientos: v

Distintos modelos de negocio:

IR
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https://escuelanomadadigital.com/vivir-viajando-y-trabajando/




como las diferentes soluciones tecnolog
e Ahorrar costos en tiempos no superiores a
seis meses
l e Apoyo a la economia colaborativa e inspirar
| ideas de colaboracion
* Para los inversionistas las posibilidades de |
rentabilidad se ampliar al tener mejor beneflm
por unidad habitacional y no por apariamenio
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La transformacion de los hoteles y establecimientos de alojamiento se
ha visto acelerada por la pandemia, al concepto tradicional de
alojamiento utilizado por motivos de ocio, descanso y negocios se han
sumado espacios versatiles,confortables con facilidades para

A esto sumado los nuevos comportamientod de distanciamiento social
que han impedido un regreso a las actividades presenciales de las
oficinas anteiormente.
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e Redisefiar las dreas comunes de la propiedad
con un enfoque funcional que permitan lo
conexién y el trabajo remoto, posibilidad de

tomas eléctricas, espacios reservados para

tener reuniones virtuales individuales, puntos de
nidratacion y bebidas.

e Conexidon estable de internet

e Espacios hibridos: zonas de coworking y coliving

e Mejorar la iluminacidn

e Crear nuevas posibilidades de comunicacidn
con los clientes como chats privados de
whatsapp.




Generar actividades de participacién para la
comunidad

Adaptacion de habitaciones para estadias mas
largas

Creacién de espacios como cocinas abiertas y
comunitarias

Espacios para visitantes externos
Centro de impresién y facilidades

Punto de atencidn personalizada



Mejorar condiciones de habitacidn: Internet,
mobiliario ergondmico, espacio para trabajar
( escritorio) iluminacién, pensado como un
lugar de trabajo ideal

Equipos, neveras funcionales para ubicar
productos de alimentacidn listos para llevar y
consumir al instante

Espacios al aire, libre, adaptacion de terrazas

Espacios para compartir experiencias, donde
se encuentren libros. revistas
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A través de los medios donde la
propiedad tiene presencia online
Pdgina web

Perfiles en redes sociales:

nstagram, Facebook

Realizar campafias de anuncios en
Google y redes sociales

Realizar convenios de cola
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Tarifas

e Segmentar por la duracidon de la estancia,
g P

/" estadias largas

e Tener en cuenta la anticipacién de compro

e Las caracteristicas de la habitaciones,
condiciones fisicas, de confortabilidad

e Manejo de taritas por uso dia}

o Alquiler de salas, espacios

e Realizacion de eventos

e Comportamiento dia de semana

Origen y motivos del cliente
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Datos de Contacto

LINKEDLN TWITTER EMAIL

Blanca Ligia Avendano L @BlancaAvendano blancaligia@hotmail.com
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